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	ทักษะการคิดเชิงนวัตกรรม (กระบวนการคิด)
	หลักสูตร:  บัญชีมหาบัณฑิต 

	รหัสวิชา:

___________________________
	 FORMCHECKBOX 
  วิทยานิพนธ์                            
 FORMCHECKBOX 
  การศึกษาด้วยตนเอง
	 FORMCHECKBOX 
  โครงการพิเศษ 

 FORMCHECKBOX 
  โครงงานปี 4
	 FORMCHECKBOX 
  อื่นๆ: 

__________________________
	ปีการศึกษา: ___________________________
ภาคการศึกษา:  ________________________


ชื่อผู้ประเมิน:   _____________________________________________________________________________________   วันที่:   _______________________________________

ชื่อนิสิต:   _______________________________________________________________________________________________    รหัสประจำตัวนิสิต:    _________________________________
	ผลการประเมิน
เกณฑ์ที่ใช้ในการประเมิน         
	4 (เกินกว่าที่คาดหวังไว้)
	3 (เป็นไปตามมาตรฐาน)
	2 (พอใช้)
	1 (ต้องปรับปรุง)

	การกำหนดปัญหาและความต้องการ
	[image: image2]เข้าใจจุดมุ่งหมายของกระบวนการสร้างนวัตกรรม และสามารถทำความเข้าใจเชิงลึกความต้องการของผู้รับบริการ/ผู้บริโภคเป้าหมายอย่างแท้จริง
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เข้าใจจุดมุ่งหมายขั้นพื้นฐานสำหรับนวัตกรรม และความต้องการของ ผู้บริโภคเป้าหมาย
	เข้าใจจุดมุ่งหมายขั้นพื้นฐานสำหรับนวัตกรรม แต่ยังไม่ได้ทำความเข้าใจความต้องการของผู้บริโภคอย่างแท้จริง
	ตามๆ ที่เคยทำมา โดยไม่ได้มีความเข้าใจจุดมุ่งหมายของนวัตกรรม หรือทำความเข้าใจความต้องการของผู้รับบริการ/ผู้บริโภค

	การสร้างความรู้ ความเข้าใจ และทักษะ
	รวบรวมข้อมูลจากแหล่งข้อมูลที่มีความหลากหลาย และมีความเฉพาะ (เช่น ผู้เชี่ยวชาญ สมาชิกของชุมชน องค์กร เป็นต้น) เพิ่มจากแหล่งข้อมูลปกติ
เสนอแนวคิดที่สร้างสรรค์จากข้อมูลที่รวบรวมมา ระหว่างการอภิปราย
	รวมรวมข้อมูลจากผู้เกี่ยวข้อง (เช่น ผู้บริโภค ผู้ผลิต คู่ค้า) เพิ่มจากแหล่งข้อมูลปกติ
เสนอแนวคิดระหว่างการอภิปรายแต่ยังอยู่ในกรอบแคบๆ
	ใช้แหล่งข้อมูลพื้นฐาน 
ไม่สามารสร้างแนวคิดใหม่ระหว่างการอภิปราย
	ไม่มีการอ้างอิงแหล่งข้อมูลใด

	การสร้างและเลือกแนวคิดเชิงรุก
	ใช้เทคนิคการสร้างแนวคิดในการสร้างแนวคิดใหม่ (ที่ไม่ซ้ำกับแนวคิดเดิม)
ตรวจสอบประเมินแนวคิดทีละแนวคิดอย่างรอบคอบก่อนเลือกแนวคิดที่นำไปสร้างเป็นผลลัพธ์
	สร้างความคิดใหม่หลายแนวคิดในการสร้างผลลัพธ์ แต่สามารถพัฒนาแนวคิดได้หากใช้เทคนิคการสร้างแนวคิดอย่างเหมาะสม
ประเมินความคิดค่อนข้างละเอียด ก่อนเลือกแนวคิด
	สร้างความคิดใหม่บ้างในการสร้างผลลัพธ์ แต่สามารถพัฒนาแนวคิดได้หากใช้เทคนิคการสร้างแนวคิดอย่างเหมาะสม
ประเมินแนวคิด แต่ไม่ละเอียดสมบูรณ์ ก่อนเลือกแนวคิด
	ใช้กรอบคิดที่เคยมีอยู่แล้ว โดยไม่ได้ใช้เทคนิคการสร้างแนวคิด
เลือกแนวคิดได้แต่ไม่ได้แสดงการประเมินคุณภาพของแนวคิดนั้น

	การพัฒนาผลิตภัณฑ์ที่ได้เปรียบในการแข่งขัน
	พยายามเสาะหาข้อมูลป้อนกลับ และนำมาใช้ในการปรับปรุงผลลัพธ์ให้ตรงความต้องการของผู้บริโภคเป้าหมายอย่างเหนือกว่าคู่แข่งหรือสินค้าที่มีอยู่แล้วในตลาด
	ใช้ข้อมูลป้อนกลับในการปรับปรุงผลลัพธ์ โดยการเสาะหาที่ยังไม่กว้างพอ
	ใช้ข้อมูลป้อนกลับบ้างเพื่อปรับปรุงผลลัพธ์ แต่ไม่ได้เสาะหา
	ไม่ได้ให้ความสนใจกับข้อมูลป้อนกลับเพื่อปรับปรุงผลลัพธ์

	การนำเสนอผลลัพธ์และการตอบคำถาม
	ใช้สื่อที่สร้างความตื่นเต้น
มีองค์ประกอบในสื่อที่มีสร้างความสนุกสนาน มีชีวิตชีวา น่าสนใจและมีพลัง ต่อผู้ฟังเป้าหมาย
	มีการตกแต่งสื่อที่น่าสนใจ 
มีองค์ประกอบในสื่อที่มีชีวิตชีวาและผู้ฟังสนใจ
	มีการตกแต่งสื่อบ้าง
พยายามสร้างองค์ประกอบในสื่อที่สร้างความมีชีวิตชีวาและน่าสนใจ
	นำเสนอในรูปแบบเดิมๆ
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